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IDEAL BIR MARKA YONETIMI
MUMKUN!

Marka baslangicla birlikte yaratici ddsdncenin bir
fonksiyonudur. Yeni bir fikir (Gran/hizmet) bir pazara
sunulurken 6z niteligi ne kadar gucli olursa olsun,
marka olusumu insanin duygu ve dusunceleriyle
kurdugu paralel iletisime dayanir. Bir marka, insanin
dusunme kaliplarini panoramik olarak
yakalamasindan kaynaklanan bir dusunce kalibina
dayanir. Basari bir marka, begenilme kodlarini ¢ok iyi
yakalamisti.  Marka, insan duygusunun tum
sinirlarinda dolasir. Insan dogasina uygun bir
varolustur ayni zamanda. Neticesinde insanlar
sadece markalar degil, yasayan her seyi
isimlendirme egiliminde. Doga, objeler, cocuklar ya
da pek cok baska sey insanlar tarafindan
adlandiriimis. Bir nevi yasayan ve deger verdigi
seylerin kendileri icin ayricaliklarini ifade etmek
istemis; ismi duyuldugunda “o seyin” bir anlami
olsun istemis. Bu durum tarih boyunca da oldukca
onemsenmis. Cervantes’in Don Kisot'ta dedigi gibi;
Ne de olsa “iyi bir isim zenginlikten iyidir.”

Peki markanizin iyi bir gelecege sahip olmasi icin
yapmaniz gerekenler nedir? Hatalardan uzak kalip,
dogrulara nasil ulasirsiniz?

Bu asamada inceleyecegimiz temel konular;

e Marka Yonetimlerine Bir Tavsiye:

e “Reklam Ajanslariniz Hakkinda Bir Dusunun”

e Bir Reklamcidan Marka Yonetimi Konusunda
Tayolar(!)

e Her Yeni Markanin Trajedisi:

e Nuh'un Gemisindeki Son Koltuga
Biniyorsunuz!

e Charles Darwin’in izinde Bliylk Marka
Agaclan
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e Birakin Markaniz Sosyallessin, Hatalariyla
Sevilsin!

e Bir Marka Yonetimi Hatadan Nasil Doner?

e Kotu Bir Marka Yoneticisi Olmak Artik Hayal
Degil!

e Konumlandirmada Nasil Basarisiz
Olursunuz?

e Olumle ve Bir Markanin Olumdyle ilgili
Carpici Gercekler!

e Bir Pazarlama Kurulu Baskani’niniz Olsun

e Segmentasyon Onemlidir: Marka
Yonetmenin Disi Hali!

e Sinirda Yasayanlar (Borderline) Markalari
Tanima Rehberi

e Bir Dehadan 15 Altin Oneri: “Klcuk
Baslayin, Buyuk Dusunun!

Her kademede profesyonel, Ozel olarak C Diizey
personel duzeyine bir tasarim, Orta Kademe
Yoneticiler, Icgoruler.
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